PAGE  
7

Работа в Интернет. Контрольная № 2

Поисковые системы в сети Интернет.

Вопросы:

1. Поиск информации в Интернет

2. Работа с основными поисковыми системами

3. Ограниченный поиск по рубрикам и тематическим разделам

4. Поиск информации с помощью специальных программ

Ответы:

Проблема поиска информации. Существует во многом справедливое мнение, что уже сегодня в Интернет “есть все” и проблема лишь в том, как найти нужную информацию. Сама открытая архитектура Сети способствует тому, что в ней отсутствует какая-либо централизация и ценнейшие для данные, которые мы безуспешно искали по всему свету, могут оказаться расположенными на сервере в одном городе с нами. 

Можно выделить 2 взаимодополняющих подхода к сбору информации о ресурсах Интернет – создание индексов и создание каталогов: 

При первом способе мощные поисковые серверы непрерывно “обыскивают” Интернет, создавая и пополняя базы данных, содержащие информацию о том, в каких документах Сети встречаются те или иные ключевые слова. Преимущество поискового сервера – простота работы с ним, недостаток – низкая степень отбора документов по запросу.

Во втором случае сервер организован как библиотечный каталог, содержащий иерархию разделов и подразделов, в которых хранятся ссылки на документы, соответствующие теме подраздела. Пополнение каталога обычно производится самими пользователями после проверки введенных ими данных администрацией сервера. Каталог ресурсов всегда лучше упорядочен и структурирован, но требуется время для поиска нужной категории, которую, к тому же, не всегда легко определить.

Работа с поисковыми серверами. При входе на главную страницу поискового сервера достаточно набрать в поле ввода свой запрос в виде набора ключевых слов и нажать кнопку начала поиска.

Запросы могут содержать любые слова, причем, не обязательно заботиться о падежах и склонениях – например, запросы “реферат по философии” и “философия реферат” вполне корректны.

Современные поисковые сервера достаточно хорошо понимают естественный язык, однако, на многих из них сохранены возможности расширенного или специального поиска, позволяющие искать слова по маске, объединять слова запроса логическими операциями “И”, “ИЛИ”, и т.д.

После завершения поиска в базе данных сервер выводит на экран первую порцию из 10 или более документов, содержащих ключевые слова. Кроме ссылки, обычно приведено несколько строк текста описания документа или просто его начало. Открывая ссылки в новом или этом же окне браузера, можно переходить к выбранным документам, а строка ссылок внизу страницы позволяет перейти к следующей порции документов. Эта строка выглядит примерно так:

1 2 3 4 5 6 7 8 9 след
По отсутствию одной ссылки видно, что сейчас открыта вторая порция найденных документов.

Различные серверы сортируют найденные документы по разному – по дате создания, по посещаемости документа, по наличию в документе всех или части слов запроса (релевантности), некоторые серверы позволяют сузить область поиска, выбрав на главной странице категорию искомого документа – например, по запросу “банки” в категории “деловой мир” вряд ли будут найдены сведения о банках консервных.

Из популярных средств русскоязычного поиска можно назвать серверы www.yandex.ru, www.aport.ru и www.rambler.ru, индексирующие десятки тысяч серверов и десятки миллионов документов. Из зарубежных серверов популярны www.altavista.com, www.hotbot.com, www.lycos.com, www.excite.com, www.opentext.com. 

Наконец, в Интернет немало страниц для метапоиска, позволяющих обратиться сразу к нескольким популярным поисковым серверам с одним и тем же запросом – например, страницы www.find.ru или http://www.rinet.ru/buki.

Работа с каталогами ресурсов. При входе на главную страницу каталога мы попадаем в обширное меню или таблицу выбора категорий, каждая из которых может содержать вложенные подкатегории. Стандарта здесь нет, но все-таки структуры каталогов во многом похожи, везде можно найди разделы “бизнес” или “деловой мир”, “компьютеры”, “программирование” или “интернет”, “юмор” или “хобби” и т.д. Перемещаясь по категориям, можно добраться до ссылок на конкретные документы, которые, так же как на поисковом сервере, выдаются порциями и сопровождаются краткой информацией.

Сегодня существует множество крупных каталогов с десятками тысяч ссылок, из отечественных каталогов можно назвать www.list.ru, www.weblist.ru, www.stars.ru, www.au.ru, www.ru, www.ulitka.ru, а из зарубежных - www.yahoo.com, www.magellan.com. 

Часто в каталоге есть также форма для поиска по ключевым словам среди занесенных в него документов.

Правила поиска. В качестве резюме попробуем сформулировать несколько простых правил, касающихся поиска в Сети. 

· заранее четко определите тему поиска, ключевые слова и время, которое Вы готовы на этот поиск потратить; выберите поисковый сервер – ссылки на лучшие из них полезно хранить в Избранном;

· не бойтесь естественного языка, но проверяйте правильность написания слов, например, при помощи Microsoft Word;

· используйте большие буквы только в именах и названиях. Многие поисковые сервера правильно обработают запрос “реферат”, но не “Реферат”;

· не ставьте в запросах знаков препинания и избегайте “стоп-слов”, таких как “что”, “как”, “и”, “зачем” и т.д. Запрос “что такое когнитивная психология” нисколько не информативнее, чем запрос “когнитивная психология”;

· локализуйте поиск – найдя сервер подходящей организации, перейдите на его главную страницу и попытайтесь поискать там;

· в процессе поиска не отвлекайтесь на посторонние ссылки, какими бы интересными они ни казались.

Работа в Интернет. Контрольная № 4

Создание WEB-страниц

1. Язык HTML

2. Использование гипертекста для создания системы ссылок

3. Работа с графическими файлами при создании WEB-страниц

Ответы:

Язык HTML. World Wide Web – ведущий сервис Интернет, постепенно вытесняющий или включающий в себя большинство других сетевых служб. Прикладной протокол, используемый в WWW, называется HTTP (Hypertext Transfer Protocol), что переводится как “протокол передачи гипертекста”, документы, составляющие содержание WWW, называются Web-страницами, а язык, с помощью которого подготавливаются Web-страницы, называется HTML (HyperText Markup Language) или “язык разметки гипертекста”. Под гипертекстом же в простейшем случае понимается текст, позволяющий не только последовательное прочтение, то есть, указателями-ссылками связанный с другими текстами.

Язык HTML представляет собой достаточно простой набор команд, которые описывают структуру документа. HTML позволяет выделить в тексте отдельные логические части (заголовки, абзацы, списки и т.д.), поместить на Web-страницу отдельно подготовленную фотографию или картинку, организовать на странице ссылки для связи с другими документами, но не задает конкретные и точные атрибуты форматирования документа, как, например, Microsoft Word. Конкретный вид документа окончательно определяет только программа-браузер на компьютере пользователя. Необходимость именно такого подхода связана с разнородностью аппаратного и программного обеспечения компьютеров, подключенных к Интернет. 

С точки зрения пользователя Windows-95, Web-страница – это просто файл типа *.htm или *.html, находящийся где-то на сервере Интернет или на жестком диске Вашей машины.

Формат HTML позволяет не только размечать текст, но и создавать списки, таблицы, формы ввода данных и другие элементы оформления. Графика, аудио- и видеозаписи, доступные с Web-страниц, хранятся в отдельных файлах и документ содержит только ссылки на них (в отличие, например, от документа Microsoft Word). Элемент разметки или оформления, входящий в формат HTML, называется таг. Любой таг имеет общий вид 

<ИМЯ>область действия тага</ИМЯ>

и действует на все, что расположено между треугольными скобками. Почти все таги (кроме <P>, <BR>, <IMG>) должны закрываться, причем открытие тага отличается от закрытия только наличием символа '/'. Таги могут вкладываться друг в друга иерархически, но без пересечений, то есть допустимо вложение вида <ТАГ1> <ТАГ2> </ТАГ2> </ТАГ1>, но не <ТАГ1> <ТАГ2> </ТАГ1> </ТАГ2>. Действие вложенных тагов объединяется, то есть, если внутрь тага, создающего жирное начертание шрифта, вложен таг курсива, в результате получится жирный курсив. Внутри открывающей части таг может содержать опции, уточняющие его действие и имеющие вид имя="значение".

HTML довольно "демократичен", неправильный таг или неправильное вложение тагов обычно не приводят к "зависаниям" браузера или каким-либо сообщениям об ошибках, хотя, разумеется, могут вызвать неправильное форматирование документа. Названия тагов нечувствительны к регистру символов. Создавать HTML-документы можно как в простом текстовом редакторе, например, в Блокноте Windows, так и с помощью специализированных программ, таких как Microsoft Frontpage. Для несложных документов подойдет и Microsoft Word-97 - если он установлен полностью, в нем поддерживается возможность чтения и сохранения HTML-файлов.

HTML-файл состоит из следующих частей:

<HTML>

<HEAD>

<TITLE>Заголовок документа</TITLE>

</HEAD>

<BODY>

Основная часть документа

</BODY>

</HTML>

Обязательным является только открывающий таг <HTML>. В таге <HEAD> помещается заголовочная информация - в том числе, информация  о содержании и кодировке документа, функции на JavaScript, а во вложенном таге <TITLE> - текст, отображаемый в заголовке окна браузера. Основной текст документа размещен внутри тага <BODY>

Текст. Как и в Word, основой структуры текста в HTML является абзац. Для выделения абзаца служит таг <P>, закрывать который не обязательно. В таге <P> можно указать способ выравнивания текста абзаца в виде <P ALIGN="опция_выравнивания">. Для выравнивания текста абзаца по левому краю, правому краю, по центру или по ширине следует использовать, соответственно, опции LEFT, RIGHT, CENTER, JUSTIFY (последний - только в новых браузерах).

Размерами и начертаниями шрифта можно управлять с помощью тага <FONT FACE="Шрифт" SIZE="Размер">, где "Шрифт" - имя шрифта Windows, а размер указывается цифрой от 1 до 7, например, <FONT FACE="Arial" SIZE="5">. Разумеется, для корректного отбражения текста каким-либо шрифтом он должен быть установлен на машине пользователя, поэтому следует избегать "экзотических" шрифтов. По умолчанию браузеры поддерживают один стандартный масштабируемый шрифт (обычно это Times New Roman) и один шрифт для отображения предварительно отформатированного текста в таге <PRE> (обычно Courier New).

Гиперссылки. Гиперссылками (или просто ссылками) называют выделенные области документа, позволяющие перейти к другой его части или к другому документу в Сети. Поскольку многие из гипертекстовых документов включают в себя множество ссылок, каждый документ в Интернет потенциально связан с каждым. Гиперссылка может представлять из себя слово или группу слов, картинку или часть картинки. Если подвести указатель “мыши” к гиперссылке, он примет форму ладони с вытянутым указательным пальцем – и это самый надежный способ ее определить. 

Кроме того, практически всегда текстовые гиперссылки выделены другим цветом и очень часто подчеркнуты. Графические ссылки часто заключены в рамку того же цвета, которым выделяются текстовые ссылки. По умолчанию это синий цвет, но каждая Web-страница может использовать свое собственное оформление. Цвет ссылок, которые уже выбирались пользователем, обычно отличается от цвета непосещенных ссылок и выглядит более “бледным” (по умолчанию – фиолетовый).

По адресу гиперссылки в строке состояния можно судить и о том, имеем ли дело со ссылкой на другой документ (внешняя ссылка) или другую часть этого же документа (внутренняя ссылка, в которой всегда присутствует символ ‘#’). Так, прочитав в строке состояния “Ярлык about.htm на www.lgg.ru” легко догадаться, что речь идет о первом случае, а если там написано “Ярлык #start” - о втором.

С точки зрения расположения адресуемого ссылкой документа различают также абсолютные и относительные ссылки. Абсолютные ссылки, как правило, содержат полный URL документа, находящегося на другом сервере, а относительные ссылки (в том числе и внутренние), ссылаются на документ, опуская общую адресную часть. В этом случае считается, что адрес искомого документа указан относительно положения текущего документа в структуре каталогов сервера. Так, если исходный документ расположен по адресу http://www.good.ru/welcome.html, и в нем встретилась ссылка на адрес archives/text.html, это означает, что документ text.html находится в подкаталоге archives, который создан в головном для доменного имени www.good.ru каталоге сервера. 

С точки зрения пользователя “визуальной единицей” в Интернет вообще является не страница, а сайт, то есть, набор страниц, обычно имеющих общее доменное имя и связанных общей концепцией и единым стилем оформления. В пределах сайта, как правило, используются относительные ссылки, что, кроме всего прочего, позволяет просматривать сайт на локальной машине, не внося в него каких-либо изменений.

Для создания гиперссылки служит таг вида <A HREF="URL_документа" TARGET="окно">текст ссылки</A>. URL может быть как абсолютным, так и относительным. URL, ссылающийся на закладку в текущем документе, имеет вид #имя_закладки, а для того, чтобы создать закладку, достаточно поместить нужное слово или фразу в таг <A NAME="имя_закладки">текст</A>. Если опция TARGET не указана, документ открывается в текущем окне браузера, а если указана в виде TARGET="_BLANK">, в новом окне. Текст ссылки внутри тага <A> может быть любым. Точно так же в таг <A> можно поместить и изображение.

При работе с Word или Frontpage достаточно выделить текст или изображение, на которые ставится ссылка и обратиться к меню Вставка пункту Гиперссылка либо нажать комбинацию клавиш Ctrl+K и ввести в окне диалога адрес страницы, на которую нужно сослаться.

Работа с рисунками. Как правило, браузеры поддерживают рисунки в форматах GIF и JPG. Первый из этих форматов обычно используется для хранения рисунков с четкими деталями, небольшим набором цветов и возможностью анимации ("мультипликация" на Web-страницах, графические кнопки, "украшения"), второй - для хранения полноцветной графики и фотоизображений.

Ссылка на рисунок оформляется тагом следующего вида:

<IMG SRC="URL рисунка" WIDTH="ширина" HEIGHT="высота" BORDER="рамка" ALIGN="выравнивание" HSPACE="отступ по горизонтали" VSPACE="отступ по вертикали" ALT="текст">. Закрывать этот таг не нужно. Опция SRC содержит абсолютный или относительный URL рисунка, если рисунок не найден, на его месте выведется пустая рамка. Хотя это единственная обязательная опция тага, указание всех остальных перечисленных опций настоятельно рекомендуется. Опции WIDTH и HEIGHT определяют ширину и высоту рисунка в пикселах (точках). Если ширина и высота не указаны, загрузка страницы замедляется и часто приводит к некрасивому эффекту "скачущего" текста на экране. Если указанные ширина и высота не соответствуют действительным размерам рисунка, при выводе он будет отмасштабирован, что также существенно замедляет загрузку (единственное допустимое  исключение - уменьшение или увеличение при загрузке в 2 раза). Значение опции BORDER также указывается в пикселах и определяет ширину рамки вокруг рисунка. Если рамка не нужна, значением этой опции следует сделать 0. Опция ALIGN определяет размещение рисунка относительно текста, единственные понимаемые всеми браузерами значения - LEFT (слева) и RIGHT (справа). Опции HSPACE и VSPACE, указываемые в пикселах, определяют размер свободного места вокруг рисунка по горизонтали и вертикали. Рисунок не выглядит сливающимся с текстом при их значениях в пределах 5-15. Текст, переданный в опции ALT, выводится вместо рисунка, если в браузере отключен вывод рисунков или они не успели загрузиться, а также показывается в качестве подсказки при наведении "мышки" на рисунок. Обычно этот текст содержит название рисунка. 

 Пример: с помощью тага <IMG SRC="null.gif" WIDTH="128" HEIGHT="32" HSPACE="10" VSPACE="10" ALIGN="LEFT" ALT="Пустая рамка"> можно вставить рамку рисунка размеров 128*32 пикселов, хранящегося в текущей папке в файле с именем null.gif. Если рисунка нет или он не успел загрузиться, в рамке рисунка будет выведен текст "пустая рамка". 

При работе с Word или Frontpage можно использовать команду Рисунок из меню Вставка.

